


Vdalkommen till var grafiska manual

Ett grafiskt profilorogram har ingenting att géra med vad du eller jag
tycker ar snyggt. Ett tydligt grafiskt program ar en konkurrensfaktor.

Sigro dar idag ett etablerat varumarke. For att starka positionerna ytter-
ligare &r det viktigt att vi ér tydliga i vér grafiska form; arbeta in den bit
for bit. Om ndgon dé& gér utanfér manualen och gér annonser, tryck-
saker och skyltar efter personligt tycke och smak ar samma sak som att
sabotera det vi tillsammans mddosamt byggt upp. Vi blir otydliga, svéra
att kdnna igen och i léngden pdverkar det forstds forsaljiningen fill det
sGmre.

Den hdr manualen dr detsamma som Sigro. Egna smd& pdhitt, roliga
idéer och initiativ som avviker frdn manualen ér inte Sigro.

Dessutom: Félier du manualen sé blir vért liv enklare. Du behodver inte
fundera dver hur saker och ting ska se ut utan kan koncentrera dig p&
andra viktigare saker. Du spar tid och hjalper Sigro att bli tydliga i sin
kommunikation som i slutdndan bidrar till dkad forsaljining.

Det ar god ekonomi.

David Berglund
Marknadsansvarig




Tillganglighet, kvalitet och service

Den hdar trycksaken ér fill for dig som pd ett eller annat sétt arbetar med
Sigro:s kommunikation. Syftet ér att vi ska vara s& konsekventa som
mojligt i vér kommunikation och vart grafiska uttryck. P& sé sétt kan

vi skapa en enhetlig och tydlig bild av Sigro.

Logotypen och den grafiska profilen ska formedla féretagets ledfras
“Allf inom VVS - och mycket mer". Det nya uttrycket speglar ett mod-
ernt foretag. Utgdngspunkten har varit Sigro:s identitet; tillgénglighet,
kvalitet och service.

De riktlinjer som beskrivs i den har trycksaken ar viktiga byggstenar for
aftt vi ska kunna fortsatta att starka Sigro som varumarke. Kanner du dig
osdker p& vad som gdller kan din marknadschef reda ut begreppen.




Var logotyp

Avsdndaren i vér kommunikation &r primért Sigro.

D& vi hor av oss anvander vi oss alltid av var logotyp. Texten ér oftast
rod/svart mot vit botten. S:et i Sigro ligger pd en svart oval bottenplatta.
S:et i Sigro dar en stiliserad kurva som pekar uppdt och framdat.

Ser du en logotyp med annat utseende kan du vara séker pd en sak.
N&gon forsdker hdra av sig, men det &r inte Sigro.




Grundversionen av
var logotyp.
Tvafargad i rott och svart.

Svart/vit logo.
Anvands vid svart/vit
utskrift.

Negativ logo.

Anvands nar vi behdver
placera var logo pd en
“stark" bakgrundsfarg




Logotypens sakerhetszon

Logotypen mdste ha utrymme for att behdlla sin tydlighet. Den fér inte
placeras for ndra horn, kanter, bilder och textblock eller andra grafiska
element.

Exempel A visar minsta tilldtna yta som ska ligga fri runt logotypen.
Den anvdnds ndr logotypen behdver maximeras, men ytan f&r gérna
vara storre. Exempel B visar en dnskad frizon.




Minsta tillatna frizon, 15%.

Onskad frizon, 30%.




Sa har far var logotyp inte se ut!

Vi ska vara rddda om var logotyp. Den far inte misshandlas. Du fér inte
dra i logotypen, inte &dndra pd storleksforhdllanden, inte éndra farger...
Kort sagt: Du far inte géra ndgonting som féordndrar logotypens ur-
sprungliga utseende.







Annonser

Annonser dr en balansgdng pd slak lina. Dels mdste vi bli igenk&nda,
dels madste vi pd ndgot satt dverraska.

Det sista momentet kan bygga pd en snyggt utformad annons eller ett
tydligt erbjudande som ingen kan missa.

Vi erbjuder ju inte bara en produkt, utan goér annonser for den nytta
och de upplevelser som kunder f&r av vara olika produkter. Annonserna
kommer d& med nédvandighet att se ganska olika ut. Darfoér ar det ex-
tra viktigt med det som férenar vér kommunikation - att vi héller spdret.

Viktiga detaljer:

— Lockande och slagkraftig rubrik
— Tydlig placering av logotyp

— Enkelt och rakt sprék

— Less is more!




Foldrar, broschyrer och DR

Alla de férmaningens ord vi skrivit om tidigare gdller dven for foldrar,
broschyrer och DR. Igenkdnning ar ett slags fortroendekapital, som gor
oss tydligare och starkare. Har viredan en stark identitet behdver vi inte
ldgga krut pd att legitimera vér existens i broschyrer utan kan édgna all
kraft &t att sélja véra produkter och tjdnster.

Det finns inga undantag.




